
LICENCIATUR A EN PUBLICIDAD  (PL AN 2026)

1er año 2do año 3er año 4to año
1er Sem. 2do Sem. 1er Sem. 2do Sem. 1er Sem. 2do Sem. 1er Sem. 2do Sem.

Filosofía Teología
Pensamiento 

Social Cristiano I
Pensamiento

Social Cristiano II
Ética y Deonto-

logía Profesional

Taller de Redac-
ción Publicitaria

T/ de Redacción 
para Medios Dig.

Public. y Política 
Gubernamental

Formatos y
Narrativas

Semiótica de la 
Publicidad

Marketing
Planning y Estra-
tegias de Medios

Análisis y Plani-
fic. de Medios

Tendencias
Tecnológicas

Dirección
Estratégica

Publicidad I Publicidad II
T/ de Produc-
ción Creativa I

T/ de Produc-
ción Creativa II

Publicidad III
Producción 
Publicitaria

Diseño
Editorial I

Diseño
Editorial II

Herramientas
Digitales I

Herramientas
Digitales II

T/C. Multimedia 
y Transmedia I

T/C. Multimedia 
y Transmedia II

Métrica y
Analítica Digital

Crítica Literaria
y Audiovisual I

Crítica Literaria
y Audiovisual II

Psicología Social
Psicología de la 

Motivación
Sociedad y

Cultura Digital
Audiencias e
Innovación

Modelos de Ne-
gocios en Public.

Taller de Cámara 
e Iluminación

Diseño Visual
Taller de Realiz. 

Audiovisual
Dirección

de Arte
Taller de Aplic. de 
Datos en Public.

Admin. y Educa-
ción Financiera

Principios de
Programación

Ciencia
de Datos

Técnicas de
Investigación

Trabajo
Integrador Final I

TrabajoIntegra-
dor Final II (*)

Community 
Management

Práctica 
pre-profesional

* Tener regulari-
zadas todas las
asignaturas de
1er, 2do y 3er 

año.

 
TECNICATURA UNIV. 

EN PUBLICIDAD
LICENCIATURA EN

PUBLICIDAD

FACULTAD DE
ARTES Y CIENCIAS

Para obtener el título de licenciatura el estudiante debe demostrar (en cualquier 
momento de la cursada) habilidades en Idioma Inglés, acreditando documen-
tación expedida por una institución de formación en idiomas o con un exámen 
de aptitud en la misma UCASAL, en todos los casos, equivalente al nivel A1.


